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1° PARTE ISTITUZIONALE / 9.15 - 10.45

Intervengono:

Sul Tema “DIGITAL INSIGHT”
Paola Patrini - Research and Insight Manager Italy Yahoo

Quali sono le nuove logiche di analisi del consumatore
e del suo comportamento viste da un hub che raccoglie queste informazioni.

Sul Tema “BIG DATA”

Pietro Leo - Executive Architect IBM Italy CTO for Big Data Analytics & Watson,
IBM Academy of Technology Leadership Team

State-of-the art delle metodologie di big data impiegate in altri settori
e trasposte nelle ricerche di mercato
(network analysis, genetic analysis, neural analysis ecc).

Sul Tema “RESULTS”
Antonio De Garo - Direttore Sviluppo Strategico Ferrarelle

Giada Saltari - Marketing Manager Pfizer Consumer Healthcare

Le attese, le implicazioni organizzative e le competenze, I’execution di marketing,
il rapporto costi-benefici della Ricerca di Mercato nel business delle aziende.
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II° PARTE / 11.15 - 13.15 / SESSIONI PARALLELE
WORKSHOP a cura degli SPONSOR (in ordine alfabetico):

Carlo Erminero & Co.
GnResearch

Ispo Ricerche
Nextplora

Toluna

llI° PARTE / 14.30 — 16.30 / SESSIONI LIBERE

Evento organizzato grazie a

sponsor platinum sponsor gold sponsor silver
=) gnresearch A
§ @ gnrescarch "Mles
NEXTPLORA B ) MarketReseareh
Garlo Erminero & Co.
NORSTAT sponsor tecnico
Toluna |IP research /
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